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Mavi’nin ilk ¢ceyrek konsolide gelirleri %149 artarak
1 milyar 887 milyon TL'ye, net kari ise 302 milyon TL’ye ulasti

Turkiye’nin oncli jean ve hazir giyim markasi Mavi, 1 Subat - 30 Nisan 2022 tarihlerini kapsayan ilk
ceyrek finansal sonuclarini agikladi. Konsolide gelirleri bir 6nceki seneye kiyasla %149 artarak 1 milyar
887 milyon TL'ye ulasan sirket, yilin ilk ¢eyregini 302 milyon TL net kar elde ederek giigli bir
performansla tamamladi. Sirketin FAVOK’{i 556 milyon TL olarak gerceklesirken, FAVOK marji % 29,5’a
yukseldi.

Tirkiye'de %163, yurtdisi pazarlarda %104 biyime yakalayan Mavi, hem perakende hem de e-
ticaretteki yiikselisini slrdirdii. Mavi’'nin online satiglan globalde %86, Tiirkiye’de ise %99 artis
gostererek, e-ticaretin konsolide gelir icindeki pay1 %14 oldu.

Mavi, dogru liriin, dogru fiyat ve yiiksek kalite stratejisiyle tiim kategorilerde
biiylimeye devam ediyor

ilk ceyrek performansini degerlendiren Mavi CEO’su Ciineyt Yavuz, sunlan séyledi:

“Pandeminin tiim diinyada kontrol altina alinmasi ve normallesme siireciyle birlikte, tiiketicinin
Mavi’ye talebinin daha da artmasi, buna hizla karsilik verebilecek (iriin gesitliligine sahip olmamiz,
dinamik riin ve fiyat yénetimimiz sayesinde ilk ceyrekte basaril bir satis performansi sergiledik.

Tiirkiye’de perakende satislarimiz %200 artis gésterdi. ilk ceyrekte 3 net yeni madaza agilsi
gerceklestirdik. Genisleyen koleksiyon yapimiza uygun olarak yenilenen magaza konseptimizle hem
milisterilerimize daha iyi bir deneyim sunduk hem de alisverise déniis oranlarini artirdik. Diger taraftan
online’daki biiyiimemiz de hiz kesmeden devam etti. Kendi kanallarimizin yani sira marketplace is
birlikleriyle online satislarimiz globalde %86, Tiirkiye’de ise %99 artti. Sene basinda yeniledigimiz
mavi.com ile miisterilerimizin online alisveris deneyimini daha hizli ve kolay hale getirdik. E- ticaretteki
biiyiimemizi Mavi’nin gliglii dijitallesme ve CRM alt yapisiyla siirdiirecegdiz.

Marka konumlandirmamiz, dogru liriin, dogru fiyat, yiiksek kalite ve miisteri odakl stratejimizle;
jean’in yani sira tiim (riin kategorilerinde hedeflerin lizerinde biiyiime yakaladik. Bu dénemde en
oncelikli konularimizdan biri de tedarik zinciri kapasitesini ve maliyetleri en verimli sekilde yénetmek
oldu. Miisterimizi yepyeni liriinlerle bulusturmaya, sirdiiriilebilir Mavi All Blue koleksiyonunda
inovasyona ve kesintisiz iletisime devam ederek pazar payimizi biiyiitmeyi basardik.



Mavi, 2022’de %100 biiyiime hedefliyor

Her zaman ileriye bakan bir marka olarak, ilk ¢eyrekteki performansimizi yil sonuna kadar
stirdiirecegimize olan inancim tam. 2022 sonunda net nakit pozisyonumuzu da koruyarak %100
konsolide gelir biiyiimesi ve %24 FAVOK marjiyla kapatmayi hedefliyoruz. 3 net yeni madaza acilisi
ve 11 magazamizda genislemeyle birlikte; 35 lilke, 450’nin (zerinde magaza ve 4500’e yakin noktada
milisterilerimizle bulusmaya devam edecegiz.”
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