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Mavi’nin 9 aylik konsolide gelirleri %82 artarak
3 milyar 191 milyon TL’ye, net kari ise 301 milyon TL'ye ulasti

Turkiye’nin 6ncl jean ve hazir giyim markasi Mavi, 1 Subat-31 Ekim 2021 donemini kapsayan
ilk dokuz aylk sonuglarini agikladi. Mavi’nin toplam gelirleri 2020’nin ayni dénemine gore
%82, 2019’a gore %49 artarak 3 milyar 191 milyon TL'ye ulasti. Yilin ilk dokuz ayini 301 milyon
TL net karla tamamlayan sirket, ligiincii ceyrekte 162 milyon TL ile bugiine kadarki en yiiksek
ceyrek karini elde etti. Dénemi 750 milyon TL FAVOK ile tamamlayan Mavi’nin FAVOK marji
%23,5, FAVOK biyiimesi ise %150 oldu. ikinci ceyrekten itibaren operasyonlardan yaratilan
glcli nakit sonucu dénem sonunda 369 milyon TL net nakit pozisyonuna ulasildi.

Trafigin pandemi 6ncesi seviyelere geri gelmesiyle birlikte; Tlirkiye perakende birebir magaza
satiglari %75,2 blyudi. Bu performansta %43,8 islem sayisi artisi ve %21,8 sepet bliyimesi
etkili oldu. Perakendenin yani sira e-ticarette de bliyiimeye devam eden Mavi’'nin ilk dokuz
ayda online satislari Tiurkiye’de %122, global 6lgekte ise %77 artti. Global e-ticaret hacminin
toplam ciro igindeki payi ise %14,6 seviyesinde gergeklesti.

Mavi 2021 yil sonu ciro bliyiimesi hedefini yaklasik %85’e yiikseltti

Mavi CEO’su Ciineyt Yavuz, sirketin Uclncli ceyrek finansal sonuclari hakkinda su
degerlendirmede bulundu:

“Mavi’'nin marka degerleri ve kurum kultiirinlin rehberliginde, 30 yasina girdigimiz 2021
yilinda markamizi gelecege tasima hedefiyle ekip olarak var glicimuizle ¢alismaya devam
ediyoruz. Temeli insan ve finansal yonetimi saglam global bir sirket olarak, marka
konumlandirmamiz, dogru uriin, dogru fiyat, yliksek kalite ve miisteri odakli stratejimiz, etkin
risk yonetimi ve veriye dayali karar alma mekanizmalarimiz sayesinde yilin iclinci ¢eyregini
glicll bir sekilde kapattik. Her zaman ileriye bakan bir marka olarak, uzun vadeli hedeflerimize
odaklanarak, tim operasyonlarda verimliligi 6n planda tutmaya, kaliteyle sirdurilebilir
blylime stratejimizi degisen pazar ve miusteri davranislarini dikkate alarak sekillendirmeye
devam ediyoruz.

Yilin ilk 9 ayinda yakaladigimiz giiclii performans sonucunda yil sonu beklentilerimizi yukari
yonli revize ediyor, 2021 yilini %80-85 gelir biiylimesiyle tamamlayacagimizi 6ngériiyoruz.

Diger taraftan SAP gecisiyle birlikte ERP dontsimimiizii tamamladik. E-ticaretteki
blylimemizi Mavi'nin glgli dijitallesme ve CRM altyapisiyla slrdirirken, perakende
operasyonlarimizda daha da glclenerek yili 7 net magaza acilisi ve 9 magaza genislemesiyle
kapatmayi planliyoruz.”



Daha iyi bir diinya i¢in ¢alisiyoruz

Son iki yildir Mavi’de sirdirilebilirlik anlaminda ¢ok énemli bir dénisim iginde oldugunu
belirten Yavuz, Tlrkiye’de hazir giyim alaninda karbon ayak izini seffaf bir sekilde agiklayan ilk
ve tek marka olduklarinin altini gizdi. Yavuz, “Kaliteyle siirdiiriilebilir biiyime” (zerine
kurdugumuz All Blue stratejimiz dogrultusunda sirdurilebilirligi  sirket kiltlrine,
vizyonumuza, is yapis sekillerine, tUriinlere ve biiyiime hedeflerimize entegre etmek lizere ¢ok
onemli bir yol aldik. Daha iyi ve daha Mavi bir diinya icin hep birlikte biyik bir tutkuyla
calistyoruz. Gegtigimiz Eylul ayinda “Mavi Doniisiim” soylemiyle strdirilebilirlik stratejimizi
daha daileriye tasidik. 30 yillik denim uzmanhgimizla geri dontstirilmus plastik siselerden ve
malzemelerden Mavi Pro Sport Repreve® jean’leri yarattik.

Her zaman oldugu gibi, strdirulebilirlige odaklanan liriin inovasyonlariyla markamiza yatirim
yapmaya, koleksiyon is birlikleriyle fark yaratmaya ve musterilerimize Mavi'yi tercih etmeleri
icin yenilikler sunmaya devam ediyoruz. Mavi’ye katilan yeni miisterilerimizin %70’inin 35
yas alti genglerden olusmasi ¢alismalarimizin yerini buldugunun ¢ok glizel bir gostergesi”’
dedi.

Bilgi icin: Arti iletisim Yénetimi | 0212 347 03 30 | mavi@artipr.com.tr



mailto:mavi@artipr.com.tr

