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Mavi, 2020 yilin1 2.4 milyar TL konsolide gelirle tamamladi
Turkiye’de online satislari %152 buyiidi

Turkiye’nin 6ncl jean ve hazir giyim markasi Mavi, pandemi siirecinde gecen 2020 yilini 2 milyar 402
milyon TL konsolide gelirle tamamladi. Koronavirls (Covid-19) kisitlamalarina ragmen gicli bir
toparlanma performansi sergileyerek karli biyimesini siirdiirdi. Sirketin FAVOK’G 392 milyon TL,
FAVOK marji ise yiizde 16,3 oldu.

2020 yilinda Tiarkiye ve uluslararasi pazarlarda e-ticaretteki yikselisini devam ettiren Mavi’nin,
konsolide online satislari ylizde 110, Tiirkiye online satislari ise %152 biiytdu. E-ticaretin toplam gelir
icindeki payi ylizde 13’e c¢ikti. Diinyada 439 magaza, 4.500'ln Uzerinde noktaya ulasan Mavi,
Turkiye’de alti net magaza acilisi ve yedi magaza genislemesiyle 159 bin metrekareye ulasti.

Mavi CEO’su Ciineyt Yavuz'dan 2020 yili degerlendirmesi

2020 yilinda en biyik 6nceligimiz lider marka sorumluluguyla; ¢alisanlarimizin, miisterilerimizin, is
ortaklarimizin ve toplumun saghgini korumak oldu. Bu zorlu dénemde birlik ve beraberlik icinde,
enerjisini hi¢ kaybetmeden calisan tiim Mavi ekibine tesekkiir ediyorum.

Temeli ve finansal yénetimi saglam global bir sirket olmak icin yillardir verdigimiz ¢aba, pandemi
doneminde bizi hep glgli tuttu. Siardiiriilebilir karli bliyiimeye ve uzun vadeli hedeflerimize
odaklanmaya devam ederek, riskleri dogru yonetmenin ve veriye dayali kararlar almanin bugiin her
zamankinden daha degerli oldugunu biliyor, Mavi Yonetim Ekibi olarak, kosul ne olursa olsun, tim
operasyonlarda verimliligi 6n plana aliyoruz.

Kendi kanallarimizin yani sira ¢esitlenen ve biliyliyen marketplace is birliklerimiz sayesinde online
satislarimiz globalde yiizde 110, Tiirkiye’de yiizde 152 artti. Bu donemde e-ticaret penetrasyonu iki
yil ileriye gitti. Dijitallesmenin kritik onem tasidigi bu siirecte, CRM ve ERP doénistimimiizii
tamamlamak lizere yatirimlarimiza ara vermeden devam etmek, yeni ihtiyaclara daha hizli ve ¢evik
cevap verebilmemizi saglayacak.

Esnek tedarik zinciri, dogru planlama, stok ve nakit akisi yonetimiyle saghkl bilango yapimizi
koruyarak sirket karliligini siirdiirmek en 6nemli stratejik dnceligimiz oldu. Dogru lriinii, dogru fiyat
ve kalitede miisterilerimizle bulusturmamiz sayesinde briit marjlarimizi koruyabilmek boyle zorlu bir
donemde cok degerliydi.

Siirekli yenilik sunmaya devam ederek, miisterinin satisa doniisiinii ve aligveris sepetini yiikselttik

2020 yili icin belirledigimiz stratejiden vazge¢gmeden, musterimizi yeni Urlnlerle bulusturmamizin
sonucunda; magaza trafiginde kaydedilen dislse karsin, satisa doniis oranlarinin yiikselmesi ve
islem basina diisen harcamanin artmasiyla alisveris sepetimiz yiizde 13,6 biiyidii.



En iyi yaptigimiz ise odaklanmaya, degisimi jean kiiltiirii Gizerinden yorumlamaya ve jean’de
inovasyonla liderligimize devam ediyoruz. Kalitesiyle, modasiyla, inovasyonla her donemin en iyi
jean’ini yaratma tutkumuz en Ust seviyede.

Kesintisiz iletisimle Grind hikayenin merkezine koymayi sirdiriyoruz. Yeni teknolojik kumaslarla
rahathgl en Ust seviyeye tasidigimiz “Efsane Jean Serisi”ni Kivang Tathtug ile; her yas grubu, stil ve
bedene mikemmel uyan 15 yeni kadin jean fit'ini ise Serenay Sarikaya ile tanittik.

Casual-sik giyimin en ¢ok tercih edilen markasi olmak, alisveris davranisinin degistigi ve rahat
giyimin 6n plana ¢iktigi bu dénemde, misterinin Mavi’ye olan ilgisini daha da artirdi. Uriin
portfolyomuzu bu talebe gore zenginlestirerek her yas ve her segmentten kadin ve erkek misteri
icin vazgegilmezligimizi sirdiirdiik. Kadinda giiclii pazar payimizi korurken; ozellikle erkek
misterilerde yasanan gardirop degisikligiyle birlikte erkekteki pazar payimizi artirdik.

Tirkiye A Milli Futbol Takimi ve Juventus’un yildiz oyuncusu Merih Demiral ile lanse ettigimiz sporty
line’imiz Team Mavi, bizi yeni misteri kitleleriyle bulusturdu.

All BLUE ile Surdiirilebilirlik doniisiimii hiz kazandi

Mavi’nin sirdurilebilirlik stratejisinde dnemli bir yol aldigimiz bu senede degerli projeleri hayata
gecirdik.

Tiirkiye’de hazir giyim alaninda karbon ayak izini seffaf bir sekilde agiklayan ilk ve tek marka olduk.
2020 yilhinda ilk kez iklim raporlamasi yaparak, CDP (Carbon Disclosure Project) platformu tarafindan
sektor ortalamasinin lizerinde bir performans sergileyerek B notu aldik.

2020 yilinda dogaya saygili, stirdirilebilir All Blue koleksiyonumuzu iki kat biiyuttik.

ilk eco magazamizi istanbul Zorlu AVM’de agtik.

Her zaman ileriye bakan bir marka olarak; 30 yasina girdigimiz 2021 yilinda da Mavi'yi gelecege
tasima hedefiyle tiim ekip olarak var glicimiizle ¢calismaya devam edecegiz.
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