3 Arahk 2019

Mavi, 2019’un 9 ayinda gelirlerini % 21, karini % 14 artirdi

Tirkiye’nin 6ncl jean ve hazir giyim markasi Mavi, 1 Subat — 31 Ekim donemini kapsayan
2019 yihnin ilk dokuz aylik déneminde konsolide gelirlerini ylzde 21 artisla 2 milyar 148
milyon liraya c¢ikardi. Glgli ve istikrarli bliyiime trendini devam ettiren sirketin konsolide kari
ilk dokuz ayda ise yiizde 14 yiikselerek, 115 milyon liraya ulasti. Sirket, 330 milyon lira FAVOK
elde ederken FAVOK mariji yiizde 15,4 olarak gerceklesti.

Tirkiye’de 8 net yeni magaza acilisi ile 35 Ullkede 435 magaza ve 5.500’Un Uizerinde satis
noktasina ulasan Mavi, konsolide e-ticaret gelirlerini ylizde 97 oraninda artirdi. Global online
is ortaklari Gzerinden yapilan e-ticaret satislari ile birlikte online gelirlerinin cirodaki payi
yuzde 7,5’e ylkseldi. Marka kimliginden aldigi glic ve musteri odakl stratejileriyle Tirkiye’de
ilk 9 ayda 983 bin yeni musteri kazanan Mavi’'nin, bire bir ayni magazalarda (like-for-like)
blylimesi ise ylizde 20,5 oldu.

Mavi saglam bilanco yapisiyla biiyiimeye devam ediyor

Mavi CEO’su Ciineyt Yavuz, 2019 yilinda saglam bilango yapisiyla bliyimeye devam ettiklerini
belirterek, su degerlendirmede bulundu: “Tiim operasyonlarimizda verimliligi 6n plana aliyor,
etkin tedarik, stok ve nakit akisi yonetimi ile dogru Girlin, dogru fiyat, yliksek kalite ve misteri
odakli stratejimizle birlestiriyoruz. ilk 9 ayda basarili bir performans sergileyerek konsolide
gelirlerimizi ylzde 21 artirdik ve 2 milyar 148 milyon TL'ye ulastirdik. Like-for-like
magazalarda satislarimizin biylimesinde sepet blylmesinin yani sira yeni musteri kazanimi
da etkili oldu.”

Bu sene yilda 1 milyon yeni miisteri hedefimizi asacagiz

Turkiye’'de ilk ceyrekten itibaren misteri trafigini ve islem adedini artirarak birebir ayni
magazalarda (like-for-like) ylizde 20,5 blylime yakalandigini belirten Yavuz, “Tirkiye’de
sektoriin lider CRM programi Kartus ile 5,7 milyonu son 2 yilda aktif olmak Gzere toplam 8
milyon musteriye ulastik. 3. ceyrek sonu itibariyle 983 bin yeni misteri kazanimi sagladik. Her
yil 1 milyonun Uzerinde yeni miusteri kazanma hedefini 2019'da asacagimizi simdiden
soyleyebilirim. Yilda 10 milyon jeans satan bir marka olarak, tiim Urln kategorilerinde cift
haneli bliyimeye ve miisterimizi her zaman en kaliteli ve en yenilikgi Grinlerle bulusturmaya
devam ediyoruz. Son teknolojinin kullanildigi Kivang ile Mavi Black Pro ve Serenay X Mavi lcon
gibi 6zel koleksiyonlar ile Mavi’ye hem yeni hem de geng¢ musteriler kazandirmada cok etkili
oldu” diye konustu.



E-ticaretin ciro icindeki payi artiyor

Mavi magazalarinin yani sira, mavi.com ve stratejik 6Gneme sahip tiim online is ortaklariyla
surdirilen e-ticaret kanalinda da bliyimeye devam ettiklerini ifade eden Yavuz, “Konsolide
e-ticaret gelirlerimizi ylizde 97 oraninda artirarak tiim online platformlardaki gelirlerimizin
ciromuzdaki payini ylzde 7,5’e ylkselttik. Online yeni donemde de Mavi icin en 6nemli
blylme alanlarindan biri olmaya devam edecek” dedi.

Not: UFRS 16 etkisi hari¢ rakamlardir.

Bilgi icin: Elif Batu Yener / Arti iletisim Yoénetimi 0212 347 03 30 / mavi@artipr.com.tr



