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Mavi, istikrarlh bliylimesini surdiurdu, ilk 9 ayda gelirlerini %32 artirdi

Tarkiye’nin oncl jean ve hazir giyim markasi Mavi, 1 Subat-31 Ekim 2018 dénemini
kapsayan ilk dokuz ayda konsolide gelirlerini yuzde 32 artig ile 1 milyar 778 milyon TL'ye,
net karini ise yuzde 20 artis ile 101 milyon TL’ye cikardi. Sirket ayni dénemde kalite-fiyat
dengesi ve dogru urin karmasinin yani sira etkin tedarik, stok ve nakit akisi yonetimi
sayesinde FAVOK'(inU yiizde 46 artirdi ve FAVOK marjini yiizde 17,1’e yiikseltti. Diinyada
35 ulkede 425 magaza ve 5.500’Un Uzerinde satis noktasinda musterileriyle bulusan marka,
global e-ticaret gelirlerini de yiizde 83 oraninda artirarak tim satis kanallarinda gugla
blyumesini surdurdu. Mavi, ayni donemde 905 bin yeni musteri kazanarak sektérunun lider
CRM programinda aktif Gye sayisini & milyonun tzerine gikardi.

Misteri trafigimiz artiyor, yilda 1 milyon yeni miisteri kazanma trendimiz devam ediyor

Saglikli finansal yapisi, etkin Grin planlamasi ve verimlilik odakl stratejisi sayesinde
Turkiye’de ve uluslararasi pazarlarda tum satis kanallarinda istikrarli buyumeyi devam
ettirdiklerini beliten Mavi CEO’su Culneyt Yavuz, sirketin ilk dokuz ayda gosterdigi
performans hakkinda su degerlendirmede bulundu:

“Gucli marka bilinirligi ve dogru Grun - dogru fiyat stratejimizin katkisiyla musterilerimizin
hem trafigini hem de aligverise donls oranlarini yikseltmeyi basardik. Bu gelisim, 6zellikle
bir dnceki seneyle birebir ayni magazalarda (like-for-like) ylizde 23,5 gibi glglu bir biyime
getirdi. Oncii bir perakendeci olarak bugiin verimli stok yénetimine ve rafa ¢ikis hizini
iyilestirmeye daha da ¢ok odaklaniyor, boylece basarili satis hizi oranlari elde edebiliyoruz.
Musteri odakhligimiz, adette buaylimeye ve pazar payimizi artirmaya yonelik ¢alismalarimiz
sayesinde iginde bulundugumuz dénemde de bluyuyebilen bir marka oldugumuzu kanitladik.
Yilda bir milyon yeni musteri kazanmaya devam ediyoruz.

Suardurdlebilir karli blyime hedefi dogrultusunda tim yatirimlarimizi verimlilik esasina goére
yoneterek surekli gézden gegiriyoruz. Turkiye’de ilk dokuz ayda net 7 yeni magdaza aciligi
gerceklestirdik ve 9 magazamizi da genisleterek toplam satis alanimizi 146,5 bin m2’ye
cikardik. 2018 yilini toplamda net 16 yeni magaza aciligi ve 13 magaza geniglemesi ile
tamamlayacadimiza inaniyoruz. Diger taraftan indirim oranlarimizin iyilestiriimesi, kira
maliyetleri ile igletme giderlerinde verimlilik saglanmasi sayesinde 2018 icin FAVOK marij
beklentimizi de ytuzde 15 olacak sekilde artiriyoruz”



Mavi, 2018’in ilk dokuz ayinda gectigimiz yilin ayni dénemine oranla gelirlerini yiizde
32 artird:

Konsolide

Mavi’'nin konsolide gelirleri % 32 artarak 1 milyar 778 milyon TL’ye cikti.

FAVOK, % 46 artarak 304 milyon TL'ye ulagti ve FAVOK marji % 17,1 olarak
gerceklesti.

Net kar % 20 yukselerek 101 milyon TL’ye yikseldi.

Net borcun FAVOK’e orani 0.3 (x) olarak gergeklesti.

Konsolide e-ticaret gelirleri % 83 artis gOsterdi. Yurtdisi e-ticaret gelirleri % 110
buyidu.

Globalde toplam magaza sayisi 425 oldu.

Tirkiye

Mavi’'nin Turkiye’deki gelirleri % 31 buyudu ve 1 milyar 448 milyon TL’ye yukseldi.

Bir dnceki seneyle birebir ayni magazalarin (like-for-like) buylimesi ise % 23,5 oldu.
Net 7 yeni magaza acildi ve 146,5 bin m2 perakende satig alanina ulasildi.

Tdm Urin kategorilerinde bliylime gerceklesti. Jean % 25, ceket-mont % 43, gémlek
% 40, tisort %40, aksesuar % 31 artis gosterdi.

Mavi, Turkiye’de sektorin lider CRM programi Kartus'la ilk dokuz ayda da yeni

musteri kazanimini strdurdd. 5,2 milyonu aktif toplamda 7,1 milyon musteriye ulasti.
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