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Mavi’nin 2022 konsolide gelirleri %129 artarak 10 milyar 592 milyon TL’ye,
net kari ise giiglii bir biiyimeyle 1 milyar 459 milyon TL’ye ulasti

Tlrkiye’nin éncl jean ve hazir giyim markasi Mavi'nin, 2022 yili konsolide gelirleri bir dnceki
yila gore %129 artarak 10 milyar 592 milyon TL'ye ulasti. Sirket gosterdigi glicli performansla
1 milyar 459 milyon TL net kar elde etti. Yili 2 milyar 491 milyon TL FAVOK ile tamamlarken;
FAVOK marji %23,5, FAVOK biiyiimesi ise %140 olarak gerceklesti. Saglam bilango yapisiyla,
faaliyetlerinden nakit yaratmayi siirdirerek net nakit pozisyonunu 1 milyar 762 milyon TL'ye
tasidu.

Surdurulebilir karh bliyimesiyle dikkat ceken Mavi, global perakendede %146, toptanda
%107, e-ticarette ise %96’lik biiylime gerceklestirdi. Tirkiye’de perakende sektoriindeki
talebin, yiksek enflasyon ortaminda gliclii seyrettigi bu donemde, pazar payini artirarak,
tiketicinin en gok tercih ettigi markalarin basinda yer aldi. Tiirkiye perakende bire bir magaza
satislar %142 artti. Bu glicli performansta sepet artisiyla birlikte; %21 satis adedi ve %29,5
islem adedi bliyimesi, trafik artisi ve 1 milyonun lizerinde yeni miisteri kazanimi etkili oldu.

Denim ve non-denim olmak lizere tim Urin kategorilerinde ylizde yiziin lzerinde blylime
yakalayan Mavi, 2022 yili boyunca globalde 12,5 milyon adet jean satisi gerceklestirdi.

Sirket, Kar Dagitim Politikasi kapsaminda; 2022 karinin %30’unun nakit kar payi olarak
dagitilmasi 6nerisini Genel Kurul onayina sunacak.

Mavi CEO’su Ciineyt Yavuz’dan 2022 yili degerlendirmesi

Mavi CEO’su Ciineyt Yavuz, Mavi'nin gegen bir yildaki performansiyla ilgili su
degerlendirmelerde bulundu:

“Mavi olarak toplumun yaninda olmayi siirdiirecegiz”

e “11 ilimizi etkileyen ve (ilkemizi yasa bogan deprem felaketinin derin Gzlntisuni
yasiyoruz. Mavi olarak, yaralari hep birlikte sarmak icin ilk glinden itibaren resmi ve
sivil kurumlarla is birligi icinde hareket ediyor, calisanlarimizin, is ortaklarimizin ve
toplumun yaninda olmayi stirdiiriiyoruz. Uriinlerinin %80’ini Tuirkiye’den tedarik eden
bir sirket olarak, deprem bdlgesindeki Ureticilerimize destek olmak ve birlikte
blyimeye devam etmek en biylik 6nceligimiz.”



“Glicli bir bilyiime elde ettik”

“2022 yilinda marka degerlerimiz ve kurum kiltirimazin rehberliginde
gercgeklestirdigimiz basarili performans igin, Mavi’yi gelecege tasimak igin var giiciiyle
¢alisan tiim ekibime, is ortaklarimiza, yatirmcilarimiza ve misterilerimize ¢ok
tesekkiir ediyorum.

Temeli insan ve finansal yodnetimi saglam global bir sirket olarak, marka
konumlandirmamiz, dogru Urin, dogru fiyat, yiksek kalite ve misteri odakh
stratejimiz, esnek tedarik zinciri, triin planlama ve stok yonetimi mekanizmalarimiz
sayesinde yili beklentilerimizin lizerinde bir biiyiime ve dikkat ¢ekici marj artisiyla
kapattik.

“Tim kategorilerde biiyiidiik. Erkekte giiclii pozisyonumuzu korurken, kadin giyimde
payimizi artirdik”

En iyi yaptigimiz ise odaklanmaya; jean’de inovasyon, lifestyle Uriinlerde ise yenilikler
sunarak bilylimeye devam ediyoruz. Mavi Black, Mavi Pro, Mavi Icon, MV91 ve
Surdurilebilir Hemp gibi inovatif denim koleksiyonlariyla gectigimiz yil 12,5 milyonun
Uzerinde jean satisi gerceklestirirdik.

Lifestyle denim disi kategorilerin toplam igindeki pay ilk kez %60" asti. Mavi logo
sweatshirt grubu, yeni Mavi ProTech premium ceket koleksiyonu, Freedom of Space X
Mavi ve Esra Gllmen X Mavi 6zel is birlikleriyle misterilerimize yenilik sunmaya devam
ettik.

Gegtigimiz yil baglattigimiz Birlikte Cok Giizel Oluyoruz reklam kampanyasiyla
Mavi’nin farkh yas, beden, giyim ve hayat tarzlarina sahip, her kadini kapsayan marka
ve Urlin konumlandirmasina dikkat ¢ektik. Bu kampanya yeni musteri kazanimi ve
satislari artirmada etkili oldugu kadar love brand pozisyonumuzu da giiclendirdi.

“Data odakl bir sirket olmayi siirdiiriiyoruz”

e Turkiye’de ve globalde dijitale yatirm yapmaya, CRM ile fark yaratmaya devam

ediyoruz. 5,7 milyon aktif miisterimiz ve 3,5 milyon app liyemiz ile kesintisiz iletigim
halindeyiz.

SAP gecisiyle birlikte tamamlanan ERP doénidsimimuizin verimlilik Gzerine olumlu
etkilerini gériurken, veri analitigi alaninda da 6nemli adimlar attik.

Siirdiriilebilirlik alanindaki itibarh listelerde yer alan ilk ve tek Tiirk hazir giyim markasi:

Mavi

“2022 yih sirdurdlebilirlik alaninda da 6nemli adimlar attigimiz bir donem oldu.
Kaliteyle siirdiiriilebilir biiyiime Uzerine kurdugumuz; insan, Cevre, Toplum ve



Denim’i odagina alan All Blue yaklasimimizla bu yil da strdarilebilirligi sirket
kiltlrine, vizyonumuza, is yapis sekillerine, Urinlere ve blyime hedeflerimize
entegre etmek Uizere galistik.

Mavi’'nin, Paris iklim Anlasmas’’yla uyumlu sekilde belirledigi emisyon azaltim
hedefleri, 2022 sonunda Science Based Targets initiative tarafindan onaylandi. Bu
sayede Tirkiye’de bugiine kadar bilime dayali iklim hedefleri onaylanan tek hazir
giyim markasi olmanin mutlulugunu yasiyoruz.

Diinyanin en biiyiik cevre raporlama platformu CDP (Carbon Disclosure Project) iklim
Degisikligi Programi’nin Global “A” Listesi’ne girmeye hak kazandik. Diinya ¢apinda
raporlama yapan yaklasik 20 bin sirket arasindan sadece 283’lGnin A notu aldig
listedeki, ilk ve tek Tirk hazir giyim markasi olduk.

Kurumsal sirdirilebilirlik ve hisse performansindaki basarimizla, Borsa istanbul
tarafindan olusturulan BIST Sirdiiriilebilirlik 25 isimli endekse dahil edildik. Burada da
sektérimiizde onci rol Gstlenmis olmamiz bizi gururlandirdi.

En iyi denimin surdirdlebilir denim olduguna olan inancimizla, All Blue koleksiyonunu
inovatif Grlinlerle blyltlyoruz. All Blue hedeflerimiz dogrultusunda 2050 yilina kadar
iklim pozitif bir sirket olmayi taahhiit ediyoruz. Oniimiizdeki dénemde de daha Mavi
ve daha iyi bir diinya i¢in tutkuyla ¢alismaya devam edecegiz.”
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