5 Arahk 2017
Mavi, 2017’nin 3. ¢eyreginde giiclii biiylime ivmesini surdiirdi.

ilk dokuz ayda Mavi’nin konsolide gelirleri %39, net kéri %60 artt.

Turkiye’nin 6ncli jean ve hazir giyim markasi Mavi’nin, 1 Subat - 31 Ekim 2017 dénemini kapsayan
dokuz aylik dénemde konsolide gelirleri %39 artarak 1.3 milyar TL’ye, net kari ise %60 artisla 84
milyon TL’ye ulasti. Turkiye’de ve uluslararasi pazarlarda; perakende, toptan ve e-ticaret olmak lzere
tim satis kanallarinda ylkselen trend gosteren sirket hem jean hem de lifestyle Uriin kategorilerinde
glicli biylime kaydetti. Tlirkiye’de 21, Rusya’da ise 4 yeni magaza aclilisi gerceklestirerek, genisleme
planlarina paralel olarak toplam mono-brand magaza sayisini 417’ye, satis alanini ise 136.000 mzlye
yikseltti.

Mavi’'nin performansini degerlendiren CEO Ciineyt Yavuz, “Bliylime stratejimiz dogrultusunda;
Turkiye'de ve yurtdisi pazarlarda hedeflerimizin Gzerine ¢ikmaktan mutluyuz. Simdiden, 2017’nin ilk
dokuz aylik déneminde, 2016 yilinda gerceklestirdigimiz toplam ciroyu yakaladik. Bu biyimenin
temelinde musteri, Grln, veri yonetimi ve hiz odakli stratejimiz yer aliyor. Yilin ilk dokuz ayinda;
sektordeki lider misteri sadakati programimiz 6,3 milyon kisiye ulasirken, 1 milyon yeni misteri de
kazandik. Dogru Grlin, dogru fiyat ve yiksek kalite sunmaya devam ederek jean'in yani sira lifestyle
Urin kategorilerinde ¢ift haneli blylime gerceklestirdik. Bunlarin sonucunda musterimizin alisveris
sepet biylkligi ve islem hacmini ylkseltmekten memnunuz. Verimliligi ve karlihg1 artirmada; etkili
stok ve nakit akisi ydnetimimizin de biyik etkisi var. Tirkiye’de perakendede (¢ yonli blylyoruz; bir
yandan satis noktalarimizi artirip yeni agilan magazalarda 600-800 m*lere odaklanirken, diger
taraftan mevcut magazalarimizin metrekarelerini de genisletiyoruz. Tim satisg kanallari ve Uriin
gruplarimizla yilin kalan doneminde de gii¢lii performans gostermeye devam edecegimize
inaniyoruz” dedi.

2017’nin 3. geyregi, ge¢en yilin ayni donemiyle kiyaslandiginda:

e Konsolide gelir %39 artarak 1.350 milyon TL’ye yiikseldi.

o EBITDA %54 artarak %15,4 EBITDA marjiyla 208 milyon TL oldu.

o Net kar %60 blylyerek 84 milyon TL olarak gergeklesti.

e E-ticaret gelirleri %85 biyudd.

o Turkiye'deki perakende geliri %32 biyliyerek 831 milyon TL'ye ylkselirken, like-for-like (bir
onceki dénemde de mevcut magazalarda) blylimesi %22.4'lik bir artis gosterdi.

o Jean %32, ceketler %55, gomlekler %40, 6rmeler %25 ve aksesuarlar %36 olmak Uizere tiim
kategorilerde biliyime elde edildi.

e Turkiye'nin sektérde lider CRM programi 6,3 milyon miisteriye ulasirken, ilk dokuz aylk
dénemde 1 milyon yeni miisteri kazanimi gerceklesti.

Mavi, 15 Haziran 2017 tarihinden bu yana “MAVI” koduyla Borsa istanbul’da islem gérmektedir.
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