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Mavi’nin ilk yari konsolide gelirleri 19 milyar 833 milyon TL,
net kari ise 1 milyar 17 milyon TL oldu

Turkiye’nin 6ncl jean ve hazir giyim markasi Mavi, enflasyon muhasebesine gore diizenlenmis
1 Subat — 31 Temmuz 2025 tarihlerini kapsayan ilk alti aylik finansal sonuglarini agikladi.
Enflasyonla micadele politikalarinin etkisinde gegen raporlama déneminde, yiiksek bazinin
da etkisiyle, konsolide gelirleri bir 6nceki yilin ayni donemine gére %9 disti ve 19 milyar 833
milyon TL olarak gerceklesti. Sirket, zayiflayan tiketici talebine ragmen dogru planlama ve
fiyatlama stratejisi ile briit kar marjini %51 iistiindeki giiclii seviyesinde korudu. ilk yariyi

3 milyar 618 milyon TL FAVOK ve %18,2 FAVOK marji ile tamamlayarak 1 milyar 17 milyon
TL net kar elde etti. Faaliyetlerinden nakit yaratmayi slirdiirerek saglam bilango yapisini
koruyan Mavi’nin, net nakit pozisyonu ise 4 milyar 450 milyon TL olarak gerceklesti.

Mavi buglin, diinyada 33 lilkede 478 magaza ve yaklasik 4.000 satis noktasinda musterileriyle
bulusuyor. ilk yarida toplam gelirinin %70’i perakende, %20,6’sI toptan satislar, %9,4’l
e-ticaretten geldi. Perakende, dijital ve omnichannel’daki yatirrmlarina devam ederken,
Turkiye’de ikinci geyrekte perakende magazalardaki satis adetleri %4,2 buyuda.

Mavi, yilin ilk yarisinda 763 bin yeni miisteri kazandi ve sirketin son bir yildaki aktif mUsteri
sayisi 6 milyona, Mavi App kullanicisi ise 4,9 milyon kisiye ulasti. Tiirkiye jean pazarinda lider
konumunda olan Mavi, toplam hazir giyim pazarinda ilk ligteki yerini ve casual giyimin ilk
adresi konumunu korudu. Denimde inovasyona ve fit cesitlilig§ine yaptigl yatirimlarla
musterinin %70’i tarafindan jean denince akla gelen ilk marka olmaya devam etti.

“Etkili stratejimizle, saglam bilang¢o yapimizi korumayi siirdiiriiyoruz”

Mavi CEO’su Ciineyt Yavuz, Mavi'nin 2025 yili ilk yari performansiyla ilgili su
degerlendirmelerde bulundu:

“Degisken makroekonomik dinamiklere ve enflasyon ortamina ragmen, kendi kontroliimuzde
olan konulara odaklanarak, gigli bilanco yapimizi korumayi strdiriyoruz. “Dogru Urin,
dogru fiyat, premium kalite” lzerine kurguladigimiz stratejimizle, Turkiye hazir giyim pazarinin
ilk G¢ markasi arasindaki yerimizi gliclendiriyor ve pazar payimizi biyitliyoruz. Esnek tedarik
zinciri, etkin ve verimli planlama, disiplinli stok ve isletme sermayesi yoOnetimiyle
faaliyetlerimizden nakit ve net kar yaratmaya, marjlarimizi yukari yonlii tasimaya devam
ediyoruz.”



“Yeni Kartus Gen¢ CRM programiyla; genglere ve gelecege yatirnmla uzun vadeli
siirdiiriilebilir biyiimeye odakliyiz”

“Mavi’de her zaman geng kalmaya ve geng mdsterilerle blylmeyi dnceliklerimiz arasinda
goriyoruz. Yilda 1,5 milyon yeni misteri kazanma hedefimize paralel bir sekilde, ilk yarida 763
bin kisiyi Mavi misterisi yaptik. ikinci ceyrek basinda hayata gecirdigimiz 25 yas altindaki
genglerin beklenti ve ihtiyaglarina 6zel tasarlanmis Kartus Geng programi simdiden 200 binin
Uzerinde Uyeye ulastl.”

“Iklim kriziyle miicadeledeki kararlihgimizin onaylanmis olmasindan mutluyuz”

“Strdurilebilirlik stratejimiz dogrultusunda calismalara hiz kesmeden devam ediyoruz. iklim
Degisikligi ve Su Guvenligi raporlariyla CDP Global A listesine ¢ift A notuyla girebilen ilk ve tek
Turk hazir giyim sirketi olmanin yani sira, net zero sera gazi azaltim hedeflerimizin de Science
Based Target initiative (SBTi - Bilimsel Temelli Hedefler girisimi) tarafindan resmi olarak
onaylandigini duyurmaktan mutluluk duyuyorum.”

Yil sonu beklentileri giincellendi, kar marji yukari yonlii revize edildi

ilk alti ayhk finansal sonuglar dogrultusunda, 2025 yili beklentilerini revize eden Mavi,
enflasyon muhasebesi harig, %35 Ustlinde bekledigi konsolide satis bliylimesini tiiketici
talebindeki zayif seyrin etkisiyle %30 olarak revize ederken, disiplinli fiyat ve gider yonetimi
ve verimlilik odakli stratejileri sayesinde FAVOK marji beklentisini 50 baz puan yiikselterek
%18’in lizerinde olacak sekilde glincelledi. Satis alani biiyiimesinde ise yili Trkiye’de 10 yeni
magaza acilisi ve 12 magazada metrekare genislemesi, Kuzey Amerika’da ise 8 yeni magaza
acihsiyla tamamlamayi planliyor.

“Tdm belirsizliklere ragmen, dogru planlama, etkin stok ve fiyat yonetimi ile marjlarimizi ¢ok
iyi yonetiyoruz ve dolayisiyla FAVOK marji beklentimizi yukari yonlii revize ediyoruz”
acitklamasini yapan Clneyt Yavuz, magaza acilis hedeflerindeki disistn ise acilisi ertelenen
AVM'’ler nedeniyle gercgeklestiginin altini ¢izdi ve “Buradaki planlarimizi glincelledik; yeni bir
takvim dahilinde yeniden giindeme alacagiz” dedi.
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