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Mavi’nin 9 aylik konsolide gelirleri 27 milyar 72 milyon Tl’ye,
net kari ise 2 milyar 390 milyon TL’ye ulasti

Tirkiye’'nin oncl jean ve hazir giyim markasi Mavi, enflasyon muhasebesine goére
dizenlenmis 1 Subat- 31 Ekim 2024 tarihlerini kapsayan finansal sonuglarini agikladi.
Konsolide gelirleri bir dnceki yilin ayni donemine gore %4 artarak 27 milyar 72 milyon TL'ye
ulasan sirket, dokuz aylk siirecte 2 milyar 390 milyon TL net kar elde etti. Yilin ilk 9 ayini

5 milyar 450 milyon TL FAVOK ile tamamlayan sirketin FAVOK marji %20,1 oldu. Makro
ekonomik kosullar paralelinde tiketimdeki yavaslamanin etkisinde gecen raporlama
doneminde Mavi, gugli bilango pozisyonunu koruyarak donemi 3 milyar 319 milyon TL net
nakit pozisyonunda tamamladi.

Ciro ve adet biylimesinde, pazarin lizerinde performans gosteren sirket, tG¢lincli ceyrekte
hem magaza hem de online satislarda, kadin, erkek ve jean kategorilerinde pazar payini
artirdi. Tirkiye hazir giyim pazarinin en gligli Gi¢ markasindan biri olan Mavi, denim
kategorisindeki lider pozisyonunu ise korudu.

Mavi’nin ilk dokuz ayda toplam gelirlerinin yaklasik %68’i perakende, %23’0 toptan, %9’u
e-ticaret satislarindan geldi. Raporlama doneminde, Tlirkiye perakende kanalinda 9 net
magaza agilisinin yani sira 10 magazasinda da metrekare blylmesi gergeklestiren sirket,
183 bin m2 satis alanina ulasti ve toplam satis adetlerinde %11 bliyiime yakalad.

ilk dokuz aylik finansal sonuglar dogrultusunda, 2024 yil sonu beklentilerinde revizyona
giden Mavi, enflasyon muhasebesi harig, %60’in Gzerinde konsolide satis blylimesi ve %22
tizerinde FAVOK elde etmeyi bekliyor. Satis alani biiyiimesinde yili 17 yeni magaza agilisi ve
15 magazada metrekare genislemesiyle tamamlamayi planlhyor.

Siirdiiriilebilir karh bilyiimeye ve uzun vadeli hedeflerimize odaklaniyoruz

ilk dokuz aylk performansi degerlendiren Mavi CEQ’su Ciineyt Yavuz, sunlari sdyledi:
“Ekonomideki yavaslamaya ragmen, Tlirkiye’de hazir giyim pazari bliyime devam ediyor. Biz
de giicli marka konumlandirmamiz, giivenilir fiyat stratejimiz, yliksek kalite standartlarimiz,
musterimizi stirekli yeniliklerle bulusturabilmemiz ve pozitif miisteri deneyimimiz sayesinde
pazardaki payimizi artirmaya devam ediyoruz. Misterilerimizin Mavi’ye olan ilgisi ve
talebini her kosulda canli tutuyoruz. Dogru fiyat stratejisi, etkin tGrin planlama ve esnek
tedarik yetkinligimiz sayesinde pazarin en iyi performans gésteren markalarinin basinda
gelmeyi ve penetrasyonumuzu artirmayi basariyoruz.”

Yilda 1,5 milyon yeni miisteri kazanimi hedefine dogru emin adimlar

“Her yasin, her bedenin, her yasam ve giyim tarzinin markasi olarak son ceyrekte de
potansiyel muisteri kitlelerine ulasmayi stirdirdiik. Glcli denim koleksiyonu, yeni fit’'ler ve
inovatif Griinleri tanittigimiz reklam kampanyalarinin yani sira verimli CRM aksiyonlari



miusteri sadakatinde ve frekansinda olumlu etki yaratti. Genclerle birlikte biylime
stratejimiz bizi emin adimlarla yil sonundaki 1,5 milyon yeni miisteri kazanimi hedefine
gotiriyor. Gegtigimiz sene 5,5 milyon cep telefonunda olan app’imiz ise yil sonunda 8
milyon kisiye ulasacak. Her donemde miusterinin ilgisi ve talebiyle blylyen bir marka
oldugumuz icin mutluyuz.”

Mavi, TIME tarafindan siirdiiriilebilir bilyiimede diinyanin en iyi 8’inci sirketi secildi, hazir
giyim sektoriiniin ise 1.cisi oldu!

Dinyanin en itibarl yayinlarindan TIME, kiresel veri analizi platformu Statista ile birlikte;
“Diinyanin En lyi Sirketleri — Siirdiiriilebilir Biiyiime 2025 (World’s Best Companies-
Sustainable Growth)” arastirmasinda Mavi 91,46 puanla, 8. sirada yer aldi. Global hazir
giyim-ayakkabi ve spor giyim kategorisinin ise lideri oldu. 2021 — 2023 yillari arasinda guglu
finansal performansini siirdiriirken cevresel etki ve sorumluluklar anlaminda da Ustiin basari
sergileyen ilk 500 sirketin dahil edildigi global liste icin gevresel verilerini seffaf bir sekilde
paylasan sirketler; gelir biiylimesi, finansal istikrar ve ¢evresel etkilerine gore
degerlendirilerek puanlandi.

“Sektorimiizdeki oncii roliimiiz Tiirkiye sinirlarini asti”

Mavi CEO’su Ciineyt Yavuz, “Surdirilebilir karli bliyimeye odaklanan bir sirket olarak,
sektérimizde Ustlendigimiz 6ncl rol ve surdirilebilirlik konusunda attigimiz adimlarin,
Turkiye sinirlarini agarak bizi diinya ¢apinda hazir giyimde ilk siraya tasimasindan dolayi ¢ok
mutlu ve gururluyuz. Calismalarimizin global platformlar tarafindan boylesi itibarl bir listeyle
bir kez daha taglanmis olmasi, Mavi’'nin gelecekteki adimlari igin de biyik bir motivasyon
kaynagi. Tum g¢alisanlarimiz, is ortaklarimiz, yatirrmcilarimiz ve musterilerimize tesekkir
ederiz” dedi.
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